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            초록
          
        

        
          Recently with the introduction of the one-person media, interest in beauty-related YouTube videos and thumbnail production is growing. In particular, as interest in revenue generation increases, competitiveness in this field is expected to expand. Accordingly, this study aims to present a new ID for thumbnail production by selecting and analyzing most-viewed makeup video thumbnails. The analysis criteria included image, typography, typography color, image layout, typography word count, typography layout, and keywords, focusing on the top 10 most-viewed videos. The analysis revealed that clear Gothic font was the most common in all thumbnails. The ratio of white color was high, and the number of words in typography was less than 10 on average. Regarding image layout, the most common placements were the middle right, top right, and center left. The typography layout was widely distributed in the upper right area, with emphasis on the top section of the image. This study aims to provide valuable insights that can serve as a competitive advantage for beauty-related content creators by highlighting the thumbnail characteristics and preferences of most-viewed videos. In addition, it will help improve viewership and marketing by providing useful information on thumbnail production to beauty creators who produce makeup content.
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      1. 서 론
      
        1.1. 연구 필요성 및 목적
        최근 정보통신기술 발달과 스마트 기기가 확산되면서 SNS(Social Network Service), OTT(Over The Top)와 같은 플랫폼이 다양하게 등장하고 있다(Kim, 2022). 이로 인해, 1인 미디어가 크게 떠오르고 있으며, 그중 해외는 물론 국내까지 영상 플랫폼 1위를 기록하고 있는 유튜브(Youtube)가 이용률 94%를 기록하면서 선풍적인 인기를 끌고 있다(Kim, 2020).

        이러한 흐름으로 크리에이터라는 직업이 청소년들의 직업 순위 10위 안에 들어오기 시작하였고, 크리에이터를 희망하는 10 대들이 매년 증가하는 추이를 보이고 있다(Shin, 2022). 특히, 유튜브가 인기를 끄는 이유로 수익 창출과 관련이 있다고 보고 되고 있는데 이와 관련된 선행연구를 살펴보면, Oh and Hwang(2018)의 연구에서는 1인 미디어 콘텐츠의 확산은 영상 콘텐츠 제작이 새롭고, 안정적인 수익으로 이어지기 때문이라고 하였고, Lim(2019)은 유튜브에서 벌어들인 수익은 영상을 시청한 조회 수와 CPM(Cost Per Mile)에 의해 결정되면서 큰 수익을 벌어들이기 때문이라고 하였다. 즉, 유튜브에서 크리에이터의 직업이 높은 수익 창출로 이어지면서 화두에 오르고 있다는 사실을 뒷받침해주고 있다.

        유튜브 수익구조는 영상 조회 수에 따라 수익이 발생하면서 구독자들의 주목과 관심을 받기 위해 경쟁이 치열해지고 있으며, 특히, 영상 시청 시 구독자들의 조회 수가 필요한 크리에이터 측면에서는 영상 첫 화면인 썸네일을 중요하게 보고 있다 (Kim, 2021). 때문에 뷰티 크리에이터들은 구독자들의 이목을 끌기 위해 썸네일 전문 업체나 전문 편집자들에게 제작을 의뢰하는 흐름을 보이고 있다(Lee & Jeong, 2018).

        기존 선행연구에서도 유튜브 콘텐츠 재생 여부에 영향을 주는 요인이 썸네일로 나타났으며(Shin, 2019), 썸네일의 제목과 이미지가 영상 시청에 영향을 준다는 결과를 나타냈다(Chae, 2018). 즉, 유튜브에서 구독자들의 높은 조회 수를 필요로 하는 크리에이터들에게 썸네일은 중요한 요소 중 하나이며, 썸네일이 주목을 이끄는데 큰 역할을 하면서 유튜브 내 구독자와 크리에이터 간의 소통에 있어 썸네일이 중요한 요소임을 확인할 수 있다(Lim, 2019).

        하지만 현재 썸네일에 대한 관심이 급증하고 있으나, 대체로 썸네일에 대한 포렌식 분석법 연구, 스테가노그래피 통신법 연구, 썸네일 추출방법 등의 기술 측면을 다룬 연구가 진행되고 있으며(Lee, 2018; Yuk & Cho, 2021; Yun & Lee, 2017), 그 외에도 푸드 콘텐츠의 썸네일 표현기법과 선호도 분석, 스포츠 콘텐츠의 메시지 소구유형과 스포츠 관여도에 따른 태도 및 시청 의도에 관한 연구, 관광 콘텐츠의 소구유형 일치성에 따른 썸네일 주목도 등의 연구들이 주를 잇고 있다(Jung, 2022; Lee, 2023; Sun, 2023).

        이처럼 메이크업 콘텐츠의 썸네일 연구는 미비하며, 현재 뷰티 유튜브 성장 속도 및 발전과 구독자들의 조회 수를 끌어내기 위해서는 메이크업 관련 콘텐츠의 차별화된 썸네일 연구가 필요할 것으로 사료된다.

        따라서 본 연구에서는 메이크업 영상 중 조회 수가 가장 높은 영상의 썸네일을 선별하여 분석함으로써 향후, 메이크업 콘텐츠를 제작하는 뷰티 크리에이터들에게 썸네일 제작에 대한 새로운 아이디를 제시함으로써 조회 수 향상에 도움이 되고자 하며, 더불어 수익 창출은 물론 뷰티 콘텐츠 마케팅에 도움이 되고자 한다.

      

      
        1.2. 연구 방법 및 범위
        본 연구는 상위권 메이크업 영상의 썸네일 현황을 알아보고, 구독자들의 선호하는 요소를 분석하기 위해 영상 플랫폼 1위인 유튜브를 기준으로 조사하였다.

        분석 기준은 최근 연구된 자료를 바탕으로 이미지(제품 이미지, 크리에이터 이미지, 이모티콘 이미지, 특수문자 이미지), 타 이포그래피(굴림, 맑은 고딕, 클래식, 단아, 바탕), 타이포그래피 컬러, 이미지 레이아웃(상좌, 상중, 상우, 중좌, 중중, 중우, 하좌, 하중, 하우), 타이포그래피 단어 수, 타이포그래피 레이아웃 (상좌, 상중, 상우, 중좌, 중중, 중우, 하좌, 하중, 하우), 키워드 (제품정보, 메이크업 전, 후 비교, 시술 과정 및 완성 메이크업)로 선별하여 조사하였다(Jeon & Kim, 2013; Kim, 2023; Lee, 2019; Moon, 2024; Yoo, 2019).

        타이포그래피 글자 수를 분석하기 위해 직접 텍스트를 입력하면 자동으로 단어 수를 조사해 주는 ‘엔그램’ 프로그램을 통해 조사하였으며, 타이포그래피 컬러는 KS(한국산업표준) 색상 환을 기준으로 분석하였다. 타이포그래피 글씨체의 경우, 분석하고자 하는 글씨체의 이미지 첨부 혹은 URL을 검색하면 자동으로 글씨체를 찾아주고, 번역해 주는 ‘폰트폰트’ 사이트를 통 해 분석하였다.

        분석 날짜는 2022년 1월부터 2024년 9월까지의 데이터로 하였으며, 분석 키워드는 ‘메이크업’, ‘메이크업 영상’, ‘메이크업 유튜브’, ‘메이크업 콘텐츠’로 검색하여 총 843개의 영상 중 조회 수 상위권 10위까지의 영상을 분석하였다.

      

    

    

  
    
      2. 이론적 배경
      
        2.1. 유튜브의 현황
        스마트 폰 대중화로 인해 스마트 미디어 시대를 맞이하게 되면서 유튜브 플랫폼 이용률이 높아지고 있으며, 국내와 해외에 서는 매월 19억 명이 유튜브를 이용하는 흐름을 보이고 있다 (Lee, 2019). 이러한 환경 변화로 미디어 형태는 크리에이터, BJ, 유튜버 등과 같은 1인 미디어와 1인 방송의 형태로 진화하였으며, 초기에는 단순 영상 공유의 기능을 가졌다면 현재는 사람들과 커뮤니케이션을 통해 온라인에서도 관계를 형성할 수 있는 기능으로 확대되었다(Kang & Lee, 2020).

        유튜브는 직접 컨셉을 정해 영상을 제작하고, 편집하여 공유하는 형태로 나타나고 있으며, 이는 장소와 시간에 구애받지 않고 자유롭게 소통할 수 있고, 개인의 취미, 선호도, 취향에 따라 옵션을 선택하여 시청할 수 있게 되면서 일상생활에 크게 자리 잡았다.

        특히, <마이 리틀 텔레비전>, <랜선라이프>, <31살롱> 등의 TV 프로그램을 통해 크리에이터의 일상과 높은 수익을 공개하면서 대중들에게 관심을 받기 시작하였으며, 크리에이터의 직업이 수익을 낼 수 있는 가능성을 비추어 주면서 10대들에게도 큰 영향력을 행사하고 있다.

        그 예로, 국세청 자료에 의하면 2022년 기준 1억원 초과 수입을 신고한 20대 크리에이터는 1234명, 30대는 1071명, 40대는 273명, 50대는 113명으로 나타났으며, 2020년(528명) 대비 2.5배로 매년 증가하는 추이를 보이고 있다(Lim, 2024). 이에 따라 유튜브라는 직업이 선망의 직업군으로 새롭게 떠오르고 있으며, 어떤 방식으로 수익이 발생하는지에 대한 관심이 증가하고 있다.

        유튜브에서 수익구조는 다양하게 존재하는데 가장 기본적이고 안정적인 방법은 영상 조회 수에 따른 수익이다. 이 외에도 커머스 및 마케팅과 연계하는 수익으로는 특정 브랜드 제품을 영상에서 사용하거나 소개 및 홍보를 통해 수익을 나타내고 있으며, 팬덤에 따른 수익의 경우, 구독자들과 댓글 및 커뮤니케이션을 통해 상호작용을 하고, 다양한 이벤트를 진행하면서 팬덤을 형성하는 방법으로 수익을 내고 있다.

        이처럼 수익을 창출하는 방법에는 여러 방법이 존재하고 있으며, 대체적으로 구독자들의 영상 시청 조회 수에 따라 수익이 창출되기 때문에 트렌드를 다루거나 흥미 있는 콘텐츠 개발을 위한 노력이 끊임없이 이루어지고 있다(Oh, 2020).

      

      
        2.2. 썸네일의 개념 및 특징
        썸네일(thumbnail)은 OTT(Over The Top), SNS(Social Network Service) 등의 콘텐츠 서비스에서 쉽게 발견할 수 있으며, 유튜브를 이용하는 구독자가 콘텐츠를 시청하기 전, 가장 첫 화면에 보이는 이미지를 의미한다.

        썸네일의 경우, 시각적으로 눈에 띌 수 있게 주목을 이끌어야 하며, 콘텐츠의 핵심을 전달할 수 있도록 이미지나 텍스트를 간결하게 잘 어우러질 수 있도록 디자인하고 배치하는 것이 중요하다(Kim, 2022). 이 외에도 채널의 일관성을 유지하기 위해 특정 컬러, 폰트, 스타일을 선정하여 채널 인식에 도움을 주고, 구독자들이 클릭하고 싶도록 흥미를 유발하는 요소 또한 중 요하기 때문에 호기심을 자극하는 텍스트나 강렬한 시각적 요소가 꼭 필요한 부분이다.

        썸네일의 종류 중 ‘이미지형 썸네일’은 텍스트 없이 사진 1 장으로 영상을 대표하여 나타내는 것이 특징이며, ‘텍스트형 썸네일’은 이미지 없이 텍스트의 크기, 컬러, 디자인, 배치에 따라 설정하여 보여주는 썸네일이다. ‘혼합형 썸네일’은 텍스트와 이미지를 모두 사용하는 것으로 유튜브에서 가장 선호하고, 많이 사용하는 썸네일 중 하나로 자리 잡고 있다.

        특히, 영상 콘텐츠를 이용하는 사용자를 대상으로 썸네일에 대한 정보 의존도를 조사한 결과, 약 30%로 높은 의존도를 보이며, 유튜브 영상 재생을 결정하는 요소에서도 영상을 소개한 이미지가 약 20%로 영상 클릭에 많은 영향을 주는 것으로 나타났다(Han, 2021).

        이에 따라 크리에이터는 구독자들의 관심과 이목을 이끌고, 조회 수를 높이기 위해 시간과 비용을 투자하여 전문 편집자가 썸네일을 제작하게 하고, 썸네일 디자인에 초점을 두는 흐름을 보이면서 썸네일의 중요성을 뒷받침해 준다(Sun, 2023).

      

    

    

  
    
      3. 메이크업 유튜브 썸네일 분석(1위∼10위)
      
        3.1. 조회 수 1위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 80만 회를 기록하여 1위를 차 지하고 있다(Fig. 1). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지와 이모티콘, 특수문자 이미지가 동시에 나타나고 있으며, 타이포 그래피는 굴림체를 사용하는 것으로 분석되었다. 타이포그래피의 컬러는 White로 하나의 컬러만 사용하는 것으로 조사되었다. 이미지는 중좌, 중우에 배치되었고, 타이포그래피 단어 수는 ‘10분’으로 1단어로 구성되어 있으며, 하좌 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 전, 후 영상을 나타내는 것으로 분석되었다.

        
          
          

          Fig. 1. 
				
          

          
            The number one view video. www.youtube.com.
          
          

          

        

      

      
        3.2. 조회 수 2위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 51만 회를 기록하여 2위를 차지하고 있다(Fig. 2). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지와 특수문자 이미지가 동시에 나타나고 있으며, 타이포그래피는 맑은 고딕체를 사용하는 것으로 분석되었다. 타이포그래피의 컬러는 P/B, P/Lgr, White로 조사되었으며, 이미지는 중좌, 중우에 배치되어 있었다. 타이포그래피 단어 수는 10단어로 나타났고, ‘바쁜 아침, 한 끗 차이로 고급미 up’, ‘Quick spring makeup’으로 상중, 하중 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 시술 과정과 완성 이미지를 나타내는 것으로 조사되었다.

        
          
          

          Fig. 2. 
				
          

          
            The second most viewed video. www.youtube.com.
          
          

          

        

      

      
        3.3. 조회 수 3위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 40만 회를 기록하여 3위를 차 지하고 있다(Fig. 3). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지로 나타나고 있으며, 타이포그래피는 맑은 고딕체를 사용하는 것으로 분석되었다. 타이포그래피의 컬러는 White, YR/VP로 조 사되었으며, 이미지는 중좌, 중우에 배치되어 있었다. 타이포그래피 단어 수는 6단어로 나타났고, ‘결혼식 하객 메이크업’, ‘Wedding Guest Makeup’으로 하중 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 시술 과정 및 완성 메이크업 이미지로 나타났다.

        
          
          

          Fig. 3. 
				
          

          
            The 3rd place video. www.youtube.com.
          
          

          

        

      

      
        3.4. 조회 수 4위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 33만 회를 기록하여 4위를 차지하고 있다(Fig. 4). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지와 제품 이미지, 특수문자 이미지로 나타나고 있으며, 타이포그래 피는 단아체가 사용되었다. 타이포그래피의 컬러는 Y/VP, Y/P, YR/V, R/S, B/S로 조사되었으며, 이미지는 중중, 상좌, 상우, 중좌, 중우, 하좌, 하우에 배치되어 있었다. 타이포그래피 단어 수는 8단어로 ‘메이크업’, ‘GRWM’, ‘Get Ready with’, ‘외출’, ‘톤다운’, ‘OOTD’으로 나타났으며, 상좌, 상우, 중중, 중좌, 중 우, 하중 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 시술 과정 및 완성 메이크업 이미지, 제품 이미지로 나타났다.

        
          
          

          Fig. 4. 
				
          

          
            The 4th place video. www.youtube.com.
          
          

          

        

      

      
        3.5. 조회 수 5위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 19만 회를 기록하여 5위를 차지하고 있다(Fig. 5). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지, 사용하는 제품 이미지가 나타나고 있으며, 타이포그래피는 클래식체를 사용하는 것으로 분석되었다. 타이포그래피의 컬러는 Black, B/B로 조사되었고, 이미지는 중중에 배치되어 있었다. 타이포그래피 단어 수는 4단어로 나타났으며, ‘Daily makeup’, ‘5 min’, ‘Basic’으로 하좌, 상우 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 제품 이미지와 시술 과정 및 완성 메이크업 이미지로 나타났다.

        
          
          

          Fig. 5. 
				
          

          
            The 5th most viewed video. www.youtube.com.
          
          

          

        

      

      
        3.6. 조회 수 6위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 14만 회를 기록하여 6위를 차 지하고 있다(Fig. 6). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지와 특수문자 이미지로 나타나고 있으며, 타이포그래피는 맑은 고딕체, 바탕체가 사용되는 것으로 조사되었다. 타이포그래피의 컬러는 White, Y/P, RP/P로 나타났고, 이미지는 중우, 중좌에 배치되어 있었다. 타이포그래피 단어 수는 8단어로 나타났으며, ‘BEFORE’, ‘AFTER’, ‘솔로지옥3 안민영’, ‘당신이 메이크업 똥손인 이유’로 조사되었고, 상우, 상좌, 중중, 하중 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 전, 후 비교 이미지로 나타났다.

        
          
          

          Fig. 6. 
				
          

          
            6th place view video. www.youtube.com.
          
          

          

        

      

      
        3.7. 조회 수 7위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 13만 회를 기록하여 7위를 차지하고 있다(Fig. 7). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지로 나타나고 있으며, 타이포그래피는 맑은 고딕체가 사용되는 것으로 분석되었다. 타이포그래피의 컬러는 Black, RP/VP, P/VP로 조사되었고, 이미지는 중좌, 중중, 중우에 배치되어 있었다. 타이포그래피 단어 수는 16단어로 나타났으며, ‘눈화장 특징’, ‘요즘 핫한 색조톤’, 세련된 여배우들은 꼭하는 색조 공통점!’, ‘요즘 핫한 여배우 화장 트렌드’로 상좌, 상우, 하중 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 시술 과정 및 완 성 메이크업 이미지로 나타났다.

        
          
          

          Fig. 7. 
				
          

          
            7th place view video. www.youtube.com.
          
          

          

        

      

      
        3.8. 조회 수 8위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 10만 회를 기록하여 8위를 차지하고 있다(Fig. 8). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지로 나타나고 있으며, 타이포그래피는 굴림체, 맑은 고딕체가 사용되는 것으로 분석되었다. 타이포그래피의 컬러는 White, RP/ VP, RP/L로 조사되었고, 이미지는 중중에 배치되어 있었다. 타 이포그래피 단어 수는 13단어로 나타났으며, ‘요즘 빠진 색조 들!’, ‘노란 쿨톤 필수시청’, ‘없는 분위기 살려주는법?’, ‘가을 뮤트 메이크업’으로 상우, 중좌, 중우, 하중 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 시술 과정 및 완성 메이크업 이미지로 나타났다.

        
          
          

          Fig. 8. 
				
          

          
            The 8th place video. www.youtube.com.
          
          

          

        

      

      
        3.9. 조회 수 9위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 9.5만 회를 기록하여 9위를 차지하고 있다(Fig. 9). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지와 특수문자 이미지로 나타나고 있으며, 타이포그래피는 맑은 고딕체가 사용되는 것으로 조사되었다. 타이포그래피의 컬러는 White, RP/GR, RP/L로 분석되었고, 이미지는 중우, 중좌에 배치되어 있었다. 타이포그래피 단어 수는 6단어로 나타났으며, ‘성형없이’, ‘또렷하게’, ‘역대급 난리난 웨딩 헤메’로 중중, 하 중, 상우 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 전, 후 비교 이미지로 나타났다.

        
          
          

          Fig. 9. 
				
          

          
            The 9th place video. www.youtube.com.
          
          

          

        

      

      
        3.10. 조회 수 10위 영상
        이 영상의 썸네일은 조회 수 4.5만 회를 기록하여 10위를 차지하고 있다(Fig. 10). 전체적인 이미지는 크리에이터 이미지로 나타나고 있으며, 타이포그래피는 맑은 고딕체, 굴림체가 사용되는 것으로 조사되었다. 타이포그래피의 컬러는 White, Black, YR/VP, P/B, R/V로 나타났고, 이미지는 중중에 배치되어 있었다. 타이포그래피 단어 수는 6개로 조사되었으며, ‘고급스럽고 귀티 나는 메이크업!’, ‘모델 이채은 모셔옴♥’으로 하중과 중우 부분에 배치되어 있었다. 썸네일의 키워드는 메이크업 시술 과정 및 완성 메이크업 이미지로 나타났다.

        
          
          

          Fig. 10. 
				
          

          
            10th place view video. www.youtube.com.
          
          

          

        

        위 내용을 정리하면 다음과 같다(Table 1).

        
          Table 1. 
				
          

          
            Image analysis table with 1st to 10th views
          
          

        

        
          
            
              	Classification
              	1st
              	2nd
              	3rd
              	4th
              	5th
              	6th
              	7th
              	8th
              	9th
              	10th
            

          
          
            	Image
            	Product
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	Creator
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
          

          
            	Emoticon
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	Special characters
            	○
            	○
            	 
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	○
            	○
          

          
            	Typography
            	Rolling body
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	○
            	 
            	 
          

          
            	A clear Gothic style
            	 
            	○
            	 
            	○
            	○
            	 
            	○
            	○
            	○
            	○
          

          
            	Classic
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	A single body
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	Background body
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	 
          

          
            	Typography color
            	White
            	P/B,
P/Lgr,
White
            	Black,
B/B
            	White,
YR/VP
            	Blak,
RP/VP,
P/VP
            	Y/VP,
Y/P,
YR/V,
R/S, B/S
            	White,
Black,
YR/VP,
P/B, R/V
            	White,
RP/VP,
RP/L
            	White,
Y/P,
RP/P
            	White,
RP/GR,
RP/L
          

          
            	
              
            
            	
              
            
            	
              
            
            	
              
            
            	
              
            
            	
              
            
            	
              
            
            	
              
            
            	
              
            
            	
              
            
          

          
            	Image layout
            	From top to right
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	from top to center
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	From top to left
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	From the center to the right
            	○
            	○
            	 
            	○
            	○
            	○
            	 
            	 
            	○
            	○
          

          
            	From the center to the center
            	 
            	 
            	○
            	 
            	○
            	○
            	○
            	○
            	 
            	 
          

          
            	From the center to the left
            	○
            	○
            	 
            	○
            	○
            	○
            	 
            	 
            	○
            	○
          

          
            	From bottom to right
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	From bottom to center
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	From bottom to left
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	Number of typography words
            	1
            	10
            	4
            	6
            	16
            	8
            	6
            	13
            	8
            	6
          

          
            	Typography layout
            	From top to right
            	 
            	 
            	○
            	 
            	○
            	○
            	 
            	○
            	○
            	○
          

          
            	from top to center
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	From top to left
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	○
            	 
            	 
            	○
            	 
          

          
            	From the center to the right
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	○
            	○
            	 
            	 
          

          
            	From the center to the center
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	○
            	○
          

          
            	From the center to the left
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	 
            	○
            	 
            	 
          

          
            	From bottom to right
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	From bottom to center
            	 
            	○
            	 
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
          

          
            	From bottom to left
            	○
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	Keyword
            	Product Information
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
          

          
            	Before and after makeup
            	○
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	 
            	○
            	○
          

          
            	Procedures and finished makeup
            	 
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	○
            	 
            	 
          

        

        

      

    

    

  
    
      4. 결 론
      최근 1인 미디어 시대가 도입되면서 뷰티 유튜브 제작에 관한 관심은 커지고 있다. 특히, 수익 창출에 대한 관심 또한 높아지면서 이 안에서도 경쟁력은 더 확대될 것으로 사료된다. 이에 따라 본 연구에서는 메이크업 영상 중 조회 수가 가장 높은 영상 썸네일을 선별하여 분석함으로써 향후, 메이크업 콘텐츠를 제작하는 뷰티 크리에이터들에게 썸네일 제작에 대한 새로운 아이디를 제시하여 조회 수 향상 및 마케팅에 도움이 되고자 한다.

      연구 결과, 10개의 썸네일 모두 이미지가 나타났으며, 그중 크리에이터 모습과 특수문자를 넣은 이미지가 높은 것으로 조사되었다. 그 안에서도 메이크업 시술 과정의 이미지나 완성된 메이크업 이미지 비율이 높은 것으로 나타났다. 타이포그래피 폰트는 맑은 고딕체와 굴림체 순으로 나타났으며, 컬러는 White가 가장 많이 사용되었다. 세부적인 컬러를 살펴보면 Black, Purple, Blue, Yellow, Red 계열의 비율이 높았으며, 대체로 3가지 이상 컬러가 혼합되어 사용되는 것으로 조사되었다. 타이포그래피의 단어 수는 평균 10개 이하로 대체적으로 짧게 나타났다. 이미지 레이아웃에서는 중우, 중중, 중좌에 많이 분포되어 있었으며, 타이포그래피 레이아웃에서는 상우와 하중에 많이 분포되는 것으로 조사되었다.

      결과적으로 기존 연구된 바와 같이 썸네일에서는 크리에이터 이미지와 메이크업 시술 과정, 완성 메이크업 이미지가 함께 제공되는 것이 조회 수에 영향을 미치는 것을 확인할 수 있었다(Lee, 2019). 즉, 텍스트만이 아닌 영상과 관련된 이미지를 연상할 수 있도록 하는 것이 구독자들이 콘텐츠를 처음 접하는 순간이기 때문에 시각적 매력을 높여줄 수 있고, 호기심을 유발할 수 있는 요소임을 알 수 있었으며, 또한, 첫 이미지로 인해 콘텐츠의 주제나 분위기를 직관적으로 전달할 수 있고, 정보를 빠르게 파악할 수 있기 때문에 선호도가 높은 것으로 파악할 수 있었다(Jang, 2021; Lim, 2006).

      타이포그래피의 폰트의 경우, 맑은 고딕체와 굴림체의 비율이 높게 나타나면서 간단하고, 깔끔한 폰트의 선호도가 높았다. 즉, 썸네일의 작은 화면에 보여지기 때문에 너무 복잡하거나 화려한 폰트는 가독성이 떨어질 수 있어 단순한 폰트를 사용하는 것으로 보이며, 기존 선행연구에서도 연구된 바와 같이 타이포 그래피의 깔끔한 글씨체가 정돈된 느낌을 주고, 메시지를 명확하게 전달할 수 있어 선호도가 높은 것으로 사료된다(Lee, 2014).

      썸네일에서 사용되는 컬러는 무채색인 White의 비율이 높게 나타났으며, 이는 간결하고 깔끔한 느낌을 주고, 시각적으로 눈에 잘 띄면서 전문적인 이미지를 줄 수 있어 선호도가 높다는 결과를 뒷받침해 준다(Lee, 2014). 또한 다양한 디자인과 조화를 이루기 가장 쉽고, 시각적 요소로 잘 결합 될수 있기 때문에 중요한 요소임을 확인할 수 있었다. 이 외에도 Purple, Blue, Yellow 계열의 파스텔 톤은 편안함과 안정감을 주고, 구독자들의 시선을 편하게 유지할 수 있어 선호도가 높은 것으로 파악할 수 있었다(Yoo et al. 2023).

      타이포그래피의 단어는 대체로 짧게 구성되면서 썸네일의 핵심만을 넣어 명확하게 메시지를 전달하는 것으로 보이며, 이로 인해 한눈에 빠르게 읽고, 이해하기 쉽도록 유도하는 것을 알 수 있었다(Lee, 2002). 특히, 스마트 폰을 사용하여 콘텐츠 시 청하는 비율이 높기 때문에 모바일 화면에 최적화된 디자인이 중요할 것으로 보이며, 짧고 강렬한 문구가 임팩트 있고, 호기 심을 자극하여 클릭하는데 중요한 요소라고 사료된다.

      이미지 레이아웃에서는 대체적으로 가운데 많이 분포되면서 시각적으로 주목받고, 시선이 집중되는 효과를 주기 때문에 구독자들이 첫눈에 인식하고 클릭할 가능성이 높다고 보며(Lee, 2019), 썸네일의 전체적인 균형감과 안정감을 주는 것으로 보인다. 타이포그래피 레이아웃에서는 상우와 하중에 많이 분포되면서 이미지의 주요 요소를 방해하지 않고 가독성을 높일 수 있으며, 위에서 아래로 읽는 시각적 흐름에 따라 글씨를 배치함으로써 구독자들이 자연스럽게 정보를 받아들일 수 있는 중요한 요소로 기존 선행연구와 동일한 결과를 확인할 수 있었다 (Kim, 2014; Lee, 2019; Nam, 2008).

      본 연구를 통해 메이크업 콘텐츠에서 조회 수가 가장 높은 영상의 썸네일 특징과 선호도를 파악함으로써 썸네일의 트렌드를 파악할 수 있는 계기가 되길 바라며, 어떠한 디자인이 더 많은 클릭을 유도할 수 있는지 연구하고, 기존 썸네일의 디자인을 개선시킨다면 뷰티 크리에이터 간의 경쟁력 있는 자료로 활용될 것으로 기대한다.

      따라서 향후, 메이크업 콘텐츠를 제작하는 뷰티 크리에이터들에게 썸네일 제작에 대한 유용한 정보를 제공함으로써 조회 수 향상과 성공적인 마케팅 전략에 도움이 되길 바라며, 이에 따라 뷰티 유튜브를 시청하는 구독자들의 성향을 파악하여 높은 수익 창출과 더불어 뷰티 콘텐츠 발전에 도움이 되고자 한다.
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