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            초록
          
        

        
          This study sought to verify the impact of entrepreneurial self-efficacy on the will to start a beauty shop among university students majoring in beauty and subsequently empirically verify the moderating effect of the entrepreneurial mindset in the influence relationship between them. The research method was to conduct a survey targeting university students majoring in beauty, and a total of 283 copies were finally analyzed using SPSS 25.0. The results are as follows: First, among the entrepreneurial self-efficacy, self-regulatory efficacy and task challenge were found to have a significant impact on the will to start a business. Second, as a result of verifying the moderating effect of entrepreneurial mind on the effect of entrepreneurial self-efficacy on the will to start a business, it was confirmed that models I, II, and III all had a significant effect. Therefore, through this study, it was confirmed that the higher the entrepreneurial self-efficacy of university students majoring in beauty, the higher the will to start a beauty shop. Therefore, it is believed that research is needed on programs to improve the entrepreneurial self-efficacy and entrepreneurial mindset to increase the will to start a business.

        

      

      
        Keywords: 
entrepreneurial self-efficacy, entrepreneurship, entrepreneurship mind, entrepreneurship intention
키워드: 창업자기효능감, 창업, 창업 마인드, 창업 의지

      

    

    

  
    
      1. 서 론
      최근 4차산업에 따른 산업구조의 변화와 함께 경제적 불황으로 청년실업이 가속화되고 있다. 이에 청년실업 문제를 해결하고자 창업을 촉진하고 지원하는 국가적인 노력이 진행 중이다. 또한 대학들도 창업의 중요성을 인식하고, 대학 내의 창업관련 특강이나 동아리 등의 다양한 비교과 프로그램 운영을 통하여 창업을 독려하고 있다.

      미래 유망사업 중 하나인 미용 서비스 산업 역시 학생들이 창업할 수 있는 대표적 산업이라 할 수 있다. 다른 산업에 비해 특성상 점포 임대, 설비나 시설 등 창업비용이 비교적 소액이므로 소자본 창업이 가능하다. 또한 창업을 위한 자격은 미용 전공학과 학생들은 미용학과를 졸업하여 면허를 획득하거나 자격증 취득을 통해 재학 중에도 창업조건을 갖출 수 있어 창업은 가능하다(Um, 2019). 따라서 현재 미용학과 학생이 창업에 대한 열망만 있다면 창업을 계획하고, 실질적으로 창업하기도 한다. 이는 최근 들어 미용샵이 대형샵이나 프랜차이즈 형태에서 프라이빗한 공간을 좋아하는 고객의 니즈에 맞춰 소형규모나 1인 형태로 창업 규모나 형태가 다양화됨에 따라 학생창업이나 청년 창업의 가능성이 더욱 높아지고 있기 때문이다(Park & Oh, 2020).

      미용샵 창업은 개인이 미용실, 피부관리실 또는 메이크업샵, 네일샵, 왁싱샵 등 과 같은 미용 서비스를 제공하는 업소를 설립하는 것을 의미한다. 최근 들어 K-Beauty 열풍과 남녀노소 모두 미적 욕구가 높아지면서, 미용샵 창업은 양적으로 증가하고 있으며 경쟁 또한 치열하다. 따라서 창업 후의 성공적인 미용샵을 운영하기 위해서는 고객이 만족할 만한 기술적 노하우를 포함하여 전문성 및 자신만의 경영 노하우 등도 필요하며, 특히 창업자는 창업 후 창업을 유지하고 성공시키고자 하는 신념, 믿음 또는 자신감이 매우 필요하다 할 것이다(Cox et al., 2002; Krueger et al., 2000). 그러나 대부분의 창업 관련 연구로는 미용샵 결정요인과 관련한 연구나 창업 성공과 관련된 연구가 이루어졌을 뿐 미용 전공 학생들을 대상으로 창업과 관련한 연구는 미흡하다 할 수 있다. 따라서 대학이나 학과 차원에서 창업 활동을 수행할 수 있도록 창업자기효능감이나 창업 마인드를 높일 수 있는 창업 관련 활동들에 대한 전략적 모색이 필요하다(Lee & Chang, 2018).

      이에 본 연구에서는 미용를 전공하고 있는 대학생들의 창업자기효능감이 창업 의지(미용샵)에 미치는 영향을 검증하고 후속하여 이들 간의 영향관계에서 창업 마인드의 조절 효과를 실증적으로 검증함으로써 실질적 창업지원 전략을 모색하는 기초자료를 제공하고자 한다.

    

    

  
    
      2. 이론적 배경
      
        2.1. 창업자기효능감
        자기효능감은 Bandura가 처음 제안한 개념으로 자기 스스로가 목표 달성을 위해 필요한 직무나 행동을 스스로가 해낼 수 있을 것이라는 확신으로(Bandura, 1993), 창업자의 창업 성공을 위한 일련의 업무수행 과정에 대한 확신이며, 창업 성공에 대한 심리적 자신감이라고 할 수 있다(Zhao & Hills, 2005). 창업자기효능감의 구성요소로 자신감, 자기조절효능감, 과업 도전감 세 가지 요인으로 설명할 수 있다. 자신감은 자신의 창업 능력에 대한 확신의 정도를 의미하고, 자기조절효능감은 창업 목표를 달성하기 위해 다양한 위험에 능숙하게 대처하고 문제를 통제할 수 있다는 믿음이며, 과업 도전감은 창업 목표를 달성하기 위한 다양한 과업에 대한 도전 정신을 의미한다(Bandura, 1997; Wilson et al., 2007). 즉 창업자기효능감이 높은 사람일수록 창업에 관심이 높고, 창업 과정에서 어려움을 극복하고 성공시킬 수 있다는 의욕이 높다 할 수 있다. 따라서 창업자기효능감은 창업 결정이나 창업 의도와 행동에 결정적 요인이 되기 때문에 창업 가능성을 예측해 볼 수 있는 중요한 변수라 할수 있다(Lee, 2019). Yoo(2015) 연구에 따르면 창업의지에 긍정적 영향을 위해서는 창업자기효능감을 높이는 대책이 선행되어야 한다고 밝히고 있으며, An and Lee(2017) 연구에서도 창업자기효능감은 창업 멘토링과 창업 의지와의 관계에게 매개역할을 하는 것으로 나타난바 있다. 따라서 창업자기효능감은 개인적 특성보다는 창업에 대한 교육이나 경험 등 환경적 요인에 영향을 받는 것으로 나타나고 있어, 창업 교육이나 멘토링, 인큐베이팅 프로그램과 같은 창업지원을 높이면 창업에 대한 긍정적 태도를 유도하고 창업 의지를 높여 실질적 창업을 유도할 수 있을 것으로 판단된다(Cho et al, 2020).

      

      
        2.2. 창업 마인드
        마인드라는 개념은 생각이나 관점, 사고방식이라는 뜻으로 개인적 성향이나 능력에 대한 신념을 의미하며 행동에 대한 성공 또는 실패에 대한 관점에서 중요한 요인이 된다(Dweck, 2006). 즉 창업 마인드는 개인의 창업에 대한 마음가짐이나 사고방식을 의미하는데, 창업 마인드의 수준이 높을수록 어려운 환경에서도 쉽게 포기하지 않고 문제를 해결함으로써 회복 탄력성을 높여 긍정적인 결과를 기대할 수 있수 있다(Duckworth & Seligman, 2005). 이러한 창업 마인드는 지속적인 창업과 관련된 교육이나 프로그램을 통해 향상을 촉진할 수 있으며, 더 높은 수준의 도전을 감당할 수 있도록 도와주기 때문에 창업 마인드는 개인이나 조직의 성공에 영향을 미친다고 할 수 있다(Maing & Kim, 2023). 따라서 창업 마인드는 창업 시작과 창업을 지속적으로 유지하려는 것으로 창업자의 경영관이라 조작적 정의하였다.

      

      
        2.3. 창업 의지
        창업 의지는 사업이나 회사를 시작하려는 열망이나 의지로, Kim(2017)은 미래에 창업하고자 하는 의지라고 정의한 바 있다. 창업 의지는 창업 행동에 있어서 실행의 출발점이며(Bird, 1988), 창업 이후 창업 성공에도 영향을 미치는 중대한 요인이 되므로 잠재적 창업자의 창업 의지를 파악하는 것도 중요하다 할 수 있다(Ko et al., 2022). 이에 본 연구에서는 창업 의지를 미용 전공 대학생이 미래에 창업하고자 하는 자신의 의지라고 조작적 정의하고 연구를 진행하였다.

      

    

    

  
    
      3. 연구방법
      
        3.1. 연구모형 및 연구가설
        연구모형은 Fig. 1과 같다.

        
          
          

          Fig. 1. 
				
          

          
            Research model.
          
          

          

        

        가설은 다음과 같다.

        
          	H1. 창업자기효능감(자신감, 자기조절효능감, 과업 도전감)은 창업 의지의 정(+)의 영향을 미칠 것이다.


          	H2. 창업마인드는 창업자기효능감(자신감, 자기조절효능감, 과업도전감)이 창업 의지에 미치는 영향을 조절할 것이다.


        

      

      
        3.2. 측정 도구
        측정 도구로 창업자기효능감은 Youn and Hyun(2019)와 Wilson et al.(2007), 창업 마인드는 Dess and Lumpkin(2005), 창업 의지는 Sequerira et al.(2007)을 참고하여 연구의 취지에 맞도록 수정, 보완하여 Likert 5점 척도로 구성하였다.

      

      
        3.3. 자료수집 및 분석
        본 연구는 창업 관련 활동을 경험한 광주 전남지역 4년제 미용 전공 대학생을 대상으로 2022년 11월 1일부터 4주간 설문조사를 실시하였다. 총 300부를 배포하고 회수하였으며 설문지의 빈칸을 남기거나 내용과 관련 없이 무작위로 응답한 불성실한 응답을 제외한 283부를 최종 분석하였다. 분석은 SPSS 25.0 통계프로그램을 이용하였으며 빈도분석, 탐색적 요인분석, 다중회귀분석, 위계적 회귀분석을 사용하였다.

      

    

    

  
    
      4. 연구 결과 및 고찰
      
        4.1. 조사대상자의 일반적 특성
        조사대상자의 일반적 특성을 분석한 결과 성별은 남성 27명(10.4%), 여성 232명(89.6%)으로 나타났다. 지역으로 광주는 215명(83.4%), 전남은 43명(16.6%), 학년은 1학년 91명(35.1%), 2학년 75명(29.0%), 3학년 54명(20.8%), 4학년 39명(15.1%)으로 나타났고, 창업 예상 시기는 대학 재학 중 15명(5.8%), 졸업 후 1년 이내 24명(9.3%), 졸업 후 1-3년 미만 44명(17.0%), 졸업 후 3-5년 미만 62명(23.9%), 졸업 후 5-10년 미만 76명(29.3%), 졸업 후 10년 이상 38명(14.7%)으로 나타났다. 국가미용 관련 자격증 개수는 0개 98명(37.8%), 1개 108명(41.7%), 2개 38명(14.7%), 3개 이상 15명(5.8%)으로 나타났고, 민간 미용 관련 자격증 개수는 0개 156명(60.2%), 1개 47명(18.1%), 2개 18명(6.9%), 3개 이상 38명(14.7%)으로 나타났다.

      

      
        4.2. 측정 도구의 타당성 및 신뢰도 검증
        
          4.2.1. 창업자기효능감에 대한 타당성 및 신뢰도 검증
          창업자기효능감에 대한 타당성 및 신뢰도 검증 결과 KMO 값은 0.861로 요인분석에 가능한 표본으로 적합한 결과를 보였으며, Bartlett 검증 결과 1934.075 (df=91, p=.000)로 유의미한 수준을 나타냈다(Table 1). 분석 결과 고유값 1이상인 요인이 3개가 추출되었으며, 전체 설명력은 66.261%로 나타났다. 각 하위요인별 자신감은 22.947%, 자기조절효능감은 21.836%, 과업도전감은 21.478%로 나타났다. 또한 Cronbach‘s α 계수를 분석한 결과 0.824~0.877로 나타나 매우 신뢰도 있는 측정 항목으로 분석되었다.

          
            Table 1. 
				
            

            
              Verification of validity and reliability of of entrepreneurship self-efficacy
            
            

          

          
            
              
                	Item
                	Component
              

              
                	self-confidence
                	Self-Regulated Efficacy
                	task challenge
              

            
            
              	I don't get anxious easily even when a big problem arises.
              	.839
              	.063
              	.207
            

            
              	I don't get easily embarrassed even when difficult situations arise.
              	.821
              	.080
              	.237
            

            
              	I don't get stressed even in difficult situations.
              	.785
              	.146
              	.172
            

            
              	I don't feel depressed in stressful situations
              	.654
              	.332
              	.078
            

            
              	I can cope well even in dangerous situations.
              	.625
              	.342
              	.152
            

            
              	I can quickly correct things when things are going in the wrong direction.
              	.188
              	.826
              	.162
            

            
              	I can fully utilize information to handle the tasks assigned to me.
              	.104
              	.805
              	.136
            

            
              	When I do something, I make a plan and proceed.
              	.078
              	.711
              	.015
            

            
              	Even when there are difficulties, I do not give up and try to coordinate well.
              	.185
              	.654
              	.311
            

            
              	I have the ability to overcome difficult situations.
              	.349
              	.645
              	.189
            

            
              	I prefer challenging work even if I make mistakes.
              	.158
              	.158
              	.898
            

            
              	When choosing a job, I will choose a challenging job rather than an easy job.
              	.076
              	.171
              	.840
            

            
              	The more difficult the task is, the better I like it.
              	.290
              	.080
              	.794
            

            
              	I like trying to overcome difficult things.
              	.279
              	.241
              	.727
            

            
              	Eigen Value
              	3.213
              	3.057
              	3.007
            

            
              	Variance(%)
              	22.947
              	21.836
              	21.478
            

            
              	Accumulate variance(%)
              	22.947
              	44.784
              	66.261
            

            
              	Cronbach's α
              	.850
              	.824
              	.877
            

            
              	KMO=.861, Bartlett's test χ²=1934.075 (df=91, p=.000)
            

          

          

        

        
          4.1.2. 창업 마인드에 대한 타당성 신뢰도 검증
          창업 마인드에 대한 타당성 및 신뢰도 검증 결과 KMO 값은 0.864로 요인분석에 가능한 표본으로 적합한 결과를 보였으며, Bartlett 검증결과 1010.593(df=21, p=.000)로 유의미한 수준을 나타냈다(Table 2). 분석 결과 고유값 1이상인 요인이 1개가 추출되었으며, 1개 요인인 창업 마인드는 61.925%로 나타났다. 또한 Cronbach‘s α 계수를 분석한 결과 0.896으로 나타나 매우 신뢰도 있는 측정 항목으로 분석되었다.

          
            Table 2. 
				
            

            
              Verification of validity and reliability of entrepreneurship mind
            
            

          

          
            
              
                	Item
                	Component
              

              
                	Entrepreneurship mind
              

            
            
              	I have a very positive attitude toward various systems that support beauty shop entrepreneurship
              	.847
            

            
              	I think there is a possibility of success if you learn about the entrepreneurship support system and relevant information.
              	.835
            

            
              	I am interested in starting a beauty Shop, and if I entrepreneurship, I will definitely succeed.
              	.792
            

            
              	Be confident in the opportunity to start a beauty shop and have an innovative mind.
              	.781
            

            
              	When it comes to interest and challenges in starting a beauty shop, I tend to listen carefully to the opinions of those around me.
              	.764
            

            
              	To start a beauty shop there is more interest in new things than in old things.
              	.760
            

            
              	I want to understand the beauty shop entrepreneurship environment and practice sufficiently before starting my own business.
              	.722
            

            
              	Eigen Value
              	4.335
            

            
              	Variance(%)
              	61.925
            

            
              	Accumulate variance(%)
              	61.925
            

            
              	Cronbach's α
              	.896
            

            
              	KMO=.864, Bartlett's test χ²=1010.593 (df=21, p=.000)
            

          

          

        

        
          4.1.3. 창업 의지에 대한 타당성 신뢰도 검증
          창업 의지에 대한 타당성 및 신뢰도 검증 결과 KMO 값은 0.896으로 요인분석에 가능한 표본으로 적합한 결과를 보였으며, Bartlett 검증결과 1181.854(df=21, p=.000)로 유의미한 수준을 나타냈다(Table 3). 분석 결과 고유값 1이상인 요인이 1개가 추출되었으며, 1개 요인인 창업 의지는 65.479%로 나타났다. 또한 Cronbach‘s α 계수를 분석한 결과 0.911로 나타나 매우 신뢰도 있는 측정 항목으로 분석되었다.

          
            Table 3. 
				
            

            
              Verification of validity and reliability of entrepreneurship intention
            
            

          

          
            
              
                	Item
                	Component
              

              
                	Entrepreneurship intention
              

            
            
              	I have a firm will to start a beauty-related shop
              	.888
            

            
              	I feel very passionate about entrepreneurship.
              	.878
            

            
              	My major goal is to start a business.
              	.852
            

            
              	I would like to start a business if given the opportunity.
              	.833
            

            
              	Despite the risk of failure after starting a business, starting a beauty Shop is attractive.
              	.794
            

            
              	I get excited when I think about starting a business.
              	.757
            

            
              	I want to succeed as a beauty business owner someday.
              	.633
            

            
              	Eigen Value
              	4.584
            

            
              	Variance(%)
              	65.479
            

            
              	Accumulate variance(%)
              	65.479
            

            
              	Cronbach's α
              	.911
            

            
              	KMO=.896, Bartlett's test χ²=1181.854 (df=21, p=.000)
            

          

          

        

        
          4.1.4. 기술통계 및 상관관계 검증
          주요 변수의 기술통계 및 상관관계를 분석한 결과는 Table 4와 같다. 기술통계 분석 결과 창업자기효능감은 하위요인별 자기조절효능감이 평균 3.48점, 과업도전감이 평균 3.20점, 자신감이 평균 2.98점 순으로 나타났고, 창업 마인드는 평균 3.69점, 창업 의지는 평균 3.69점으로 나타났다.

          
            Table 4. 
				
            

            
              Descriptive statistics and correlation verification
            
            

          

          
            
              
                	Component
                	M±SD
                	Entrepreneurial self efficacy
                	Entrepreneurship mind
                	Entrepreneurship intention
              

              
                	Confidence
                	Self-regulation efficacy
                	Task challenge
              

            
            
              	Self-confidence
              	2.98±.793
              	1
              	 
              	
              	
              	
            

            
              	Self-Regulated Efficacy
              	3.48±.651
              	.478***
              	1
              	 
              	
              	
            

            
              	Task challenge
              	3.20±.844
              	.473***
              	.424***
              	1
              	 
              	
            

            
              	Entrepreneurship mind
              	3.70±.712
              	.152*
              	.352***
              	.172**
              	1
              	 
            

            
              	Entrepreneurship intention
              	3.69±.805
              	.177**
              	.263***
              	.302***
              	.600***
              	1
            

          

          
            
              ***p<.001
            

          

          

          상관관계 분석 결과 창업자기효능감의 하위요인별 자신감, 자기조절효능감, 과업 도전감은 창업 마인드와 통계적으로 유의미한 정(+)의 상관관계가 있는 것으로 나타났고(p<.05), 창업 의지와도 통계적으로 유의미한 정(+)의 상관관계가 있는 것으로 나타났다(p<.01). 또한 창업 마인드는 창업 의지와 통계적으로 유의미한 정(+)의 상관관계가 있는 것으로 나타났다(p<.001).

        

      

      
        4.2. 가설 검증
        
          4.2.1. 가설 1의 검증
          창업자기효능감이 창업 의지에 미치는 영향을 검증한 결과는 Table 5와 같다. 분석결과 회귀모형의 설명력은 11.3%이고, 회귀식은 통계적으로 유의미한 것으로 분석되었다(F=10.873, p<.001). 독립변수별로는 과업 도전감(β=.237, p<.01), 자기조절효능감(β=.171, p<.05)이 창업 의지에 통계적으로 유의미한 정(+)의 영향을 미치는 것으로 나타나 가설은 부분 채택되었다. 따라서 창업자기효능감의 하위요인별 과업 도전감, 자기조절효능감이 높을수록 창업 의지는 높아지는 것으로 볼 수 있었다. 선행연구인 Kim(2022)의 예비창업자 대상 연구에서는 과업도전감과 자기조절효능감 요인이 창업 의지에 영향을 미치는 것으로 나타나 본 연구결과와 일치하였다. 그러나 Joung(2018) 연구에서는 창업자기효능감이 창업 의지에 영향을 미치지 않는 것으로 나타나 다른 결과가 나타나기도 하였다. 이는 연구결과들을 종합해 볼 때 창업자기효능감은 창업 의지에 선행변수이기는 하지만 창업자의 창업에 대한 의지의 고저에 따라 다른 결과를 초래할 수 있음을 보여주는 결과라 해석할 수 있으며 더 많은 연구가 필요할 것으로 사료된다.

          
            Table 5. 
				
            

            
              The effect of entrepreneurial self-efficacy on the entrepreneurial intention
            
            

          

          
            
              
                	Independent variable
                	B
                	S.E
                	β
                	t
                	p
                	F
                	R² (Adj.R²)
              

            
            
              	(Constant)
              	2.283
              	.273
              	
              	8.352
              	.000
              	10.873***
              	.113
(.103)
            

            
              	self-confidence
              	−.017
              	.072
              	−.017
              	−.237
              	.813
            

            
              	Self-Regulated Efficacy
              	.211
              	.086
              	.171
              	2.455*
              	.015
            

            
              	Goal Difficulty
              	.226
              	.066
              	.237
              	3.426**
              	.001
            

            
              	Dependent variable : entrepreneurship intention
            

          

          
            
              *p<.05, **p<.01, ***p<.001
            

          

          

        

        
          4.2.2. 가설 2의 검증
          창업자기효능감이 창업 의지와의 관계에 있어 창업 마인드의 조절 효과 분석을 위해 먼저 독립변수로 창업자기효능감(자신감, 자기조절효능감, 과업 도전감)을 모델 I에, 조절 변수로 창업 마인드를 모델 II에, 창업자기효능감(자신감, 자기조절효능감, 과업 도전감)과 창업 마인드의 상호작용 변수를 모델 III에 차례로 투입하여 위계적 회귀분석을 실시한 결과는 Table 6과 같다.

          
            Table 6. 
				
            

            
              The moderating effect of entrepreneurial mindset in the relationship between entrepreneurial self-efficacy and entrepreneurial intention
            
            

          

          
            
              
                	Variable
                	Model I
                	Model II
                	Model III
              

              
                	β
                	t
                	p
                	β
                	t
                	p
                	β
                	t
                	p
              

            
            
              	Self-confidence(A)
              	−.017
              	−.237
              	.813
              	.003
              	.047
              	.962
              	.071
              	1.183
              	.238
            

            
              	Self-Regulated Efficacy(B)
              	.171
              	2.455*
              	.015
              	−.031
              	−.521
              	.602
              	−.057
              	−.971
              	.332
            

            
              	Goal Difficulty(C)
              	.237
              	3.426**
              	.001
              	.215
              	3.766***
              	.000
              	.193
              	3.484**
              	.001
            

            
              	Entrepreneurship mind(M)
              	 
              	
              	
              	.574
              	11.048***
              	.000
              	.581
              	11.684***
              	.000
            

            
              	(A)×(M)
              	 
              	
              	
              	
              	
              	
              	.081
              	1.366
              	.173
            

            
              	(B)×(M)
              	 
              	
              	
              	
              	
              	
              	.088
              	1.415
              	.158
            

            
              	(C)×(M)
              	 
              	
              	
              	
              	
              	
              	.129
              	2.250*
              	.025
            

            
              	F-value
              	10.873***
              	42.541***
              	30.260***
              	 
              	
              	
              	
              	
              	
            

            
              	R²
              	.113
              	.401
              	.458
              	 
              	
              	
              	
              	
              	
            

            
              	△ R²
              	-
              	.288
              	.057
              	 
              	
              	
              	
              	
              	
            

          

          
            
              *p<.05, **p<.01, ***p<.001
            

          

          

          모델Ⅰ의 설명력은 11.3%였고, 통계적으로 유의미한 것으로 분석되었다(F=10.873, p<.001). 독립변수별로는 과업도전감(β=.237, p<.01), 자기조절효능감(β=.171, p<.05)이 창업의지에 통계적으로 유의미한 정(+)의 영향을 미치는 것으로 나타났다.

          창업 마인드가 추가적으로 투입된 모델Ⅱ의 설명력은 40.1%로 28.8%가 추가적으로 증가하였고, 통계적으로 유의미한 것으로 분석되었다(F=42.541, p<.001). 이는 추가적으로 투입된 창업마인드(β=.574, p<.001)가 창업의지에 유의미한 변수임을 의미한다.

          창업 마인드가 가지는 조절효과를 검증하기 위해 창업자기효능감(자신감, 자기조절효능감, 과업도전감)과 창업 마인드의 상호작용 변수를 추가적으로 투입한 모델 III의 설명력은 45.8%로 5.7%가 추가적으로 증가하였고, 통계적으로 유의미한 것으로 분석되었다(F=30.260, p<.001). 즉, 추가적으로 투입된 상호작용 변수 중에는 과업도전감와 창업 마인드의 상호작용 변수(β=129, p<.05)가 통계적으로 유의미한 것으로 나타나, 창업마인드는 창업자기효능감의 하위요인별 과업도전감과 창업 의지 간의 관계를 조절하는 것으로 나타나 가설은 부분 채택되었다.

        

      

    

    

  
    
      5. 결 론
      본 연구는 창업 관련 활동을 경험한 광주 전남지역 4년제 뷰티 전공대학생을 대상으로 창업자기효능감이 창업 의지에 미치는 영향과 후속하여 이들 간의 영향관계에서 창업 마인드의 조절 효과를 실증적으로 검증하였으며 결과 요약은 다음과 같다.

      첫째, 창업자기효능감이 창업의지에 미치는 영향을 검증한 결과 과업도전감과 자기조절효능감 요인이 창업 의지에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 이는 Kim and Kim(2021)의 연구 결과와 일치한 결과로 대학생들이 창업에 도전하고, 어려운 환경에서도 극복해 나갈 수 있는 능력에 대한 의지가 강할 때 창업 의지에 긍정적 영향을 미치는 것으로 보여진다. 다만 학생 창업을 현실화하고 적극적으로 지원하기 위해서는 자기조절효능감이나 과업도전감을 높일 수 있는 실질적 프로그램을 설계하는 것이 필요하다. 이는 창업 교육에 있어 과업을 성공적으로 수행할 수 있다는 개인의 믿음을 높일 수 있도록 성공사례 등을 공유하는 프로그램을 계획한다거나, 성공한 창업자들의 창업을 위해 계획에서부터 실행되는 단계까지 경험해 보는 모의 창업 프로그램 등 창업자기효능감을 높일 수 있는 전략을 세우고 일회성이 아닌 지속성이 보증된 프로그램 지원이 필요할 것으로 사료된다.

      둘째, 창업자기효능감과 창업 의지와의 관계에 있어 창업 마인드의 조절효과를 분석한 결과 모델Ⅰ,Ⅱ, Ⅲ 모두 유미의한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 즉 창업자기효능감과 창업 의지와의 관계에 있어 창업 마인드의 조절효과가 높을수록 창업 의지 역시 높아지는 것을 확인할 수 있었다. 이는 Maing and Kim(2023)의 연구결과와 유사한 것으로 창업자가 창업 마인드 교육을 통해서 긍정적 창업 마인드를 갖추게 된다면 창업 의지를 더욱 고취 시킬 수 있을 것으로 판단된다. 이에 정책적으로 단순히 창업강좌나 교육보다는 창업 마인드 역량을 높일 수 있도록 다양한 지원 정책이 필요할 것으로 보여진다.

      따라서 연구 결과를 볼 때 미용 전공대학생들의 창업자기효능감이 높을수록 창업 의지가 높아지며, 창업 마인드는 창업자기효능감과 창업 의지간의 관계에서 조절 효과가 있음을 확인하였다. 그러나 연구가 광주, 전남지역으로만 이루어진바 지역적 한계로 일반화하는데 무리가 있다고 판단되며 후속하여 창업 의지를 높이는데 필요한 심층적 역량연구도 함께 각 헤어전공, 피부전공, 메이크업이나 네일 전공 등 각 세부전공에 따른 연구도 이루어져야 할 것으로 보인다.
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