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            초록
          
        

        
          This study aimed to reveal the structural relationship between the awareness of the 4th industrial revolution, entrepreneurship knowledge, entrepreneurship mind, and entrepreneurship intention in college students majoring in beauty. To this end, the study used a questionnaire to survey college students majoring in beauty. A total of 300 copies of the questionnaire were distributed, and after weeding out insincere responses, 283 copies were used for a final analysis. The analysis was carried out using SPSS 26.0. The results are as follows: First, the awareness of the 4th industrial revolution had a positive effect on entrepreneurship knowledge, entrepreneurship mind, and entrepreneurship intention of the subjects, and entrepreneurship mind had an effect on entrepreneurship intention. Second, it was verified that the goodness of fit of the structural model on the relationship between the awareness of the 4th industrial revolution and entrepreneurship intention was satisfactory. After analyzing the hypotheses on the structural model, it was discovered that all of them were adopted. In respect to the awareness of the 4th industrial revolution and entrepreneurship intention, the indirect effect of entrepreneurship knowledge and entrepreneurship mind were statistically significant. In conclusion, this study investigated the structural relationship between the awareness of the 4th industrial revolution and entrepreneurship in college students majoring in beauty, with the goal of providing basic data for entrepreneurship education.
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      1. 서 론
      최근 4차 산업혁명으로 인해 산업 형태 및 산업구조가 급격한 변화를 겪으면서 미래에 불확실성과 불안감이 커지고 있다. 특히 4차 산업혁명으로 고기술 수반 직종을 제외한 현존하는 일자리 중 약 14%가 사라질 것으로 추정되고 있으며, 대기업 일자리도 동시에 감소 될 것으로 분석되고 있다(Lee, 2019). 이에 청년 실업률이 심각한 사회적 문제로 대두되면서 대학 내에서는 선제적으로 대응하기 위해 창업 분야에 관심을 쏟고 있는 것이 현실이다(Park, 2017). 창업이란 새로운 조직이나 사업체를 만드는 과정으로 대학에서는 창업 활성화를 위해 다양한 특강, 동아리 활동 및 경진대회 등 다양한 프로그램을 제공하여 청년 창업을 지원하고 있다(Hwang, 2020).

      4차 산업 시대에 유망산업 중 하나인 미용 서비스 분야 역시 로봇이 대체할 수 없는 인적 기술을 통한 소자본 창업의 가능성 때문에 더욱 창업 분야에 관심이 높아지고 있다(Park, 2017). 이에 미용 관련 학과들은 학생들에게 다양한 창업 관련 특강, 창업 캠프, 창업 동아리 등의 활동들을 지원하고, 학생들은 이론 외에 현장에 필요한 기술 습득을 통하여 창업을 고려하고 있다(Yun & Park, 2022). 이는 일반학과에 비해 미용 전공 대학생들에 경우 미용이라는 기술 전문 분야의 특수성이 있기 때문이라 할 수 있다(Moon & Jeon, 2023). 그러나 미용분야의 창업과 관련된 연구를 살펴보면 주로 미용 창업과 교육 프로그램 관련 연구(Kang, 2021), 창업 결정 요인과 창업 의도 간의 관련성 연구(Chen & Lee, 2021; Chang & Kang, 2022) 등이 주로 이루어지고 있으며, 4차 산업혁명과 미용과 관련된 연구로는 어플리케이션 기술 관련 연구(Kim, 2023) 등 특허와 관련된 기술 연구가 주로 이루어졌을 뿐 미용 서비스 분야에서의 4차 산업혁명의 인식과 창업과의 관련성 연구는 미흡한 실정이다.

      이에 본 연구에서는 격변하고 있는 4차 산업혁명이라는 시대적 환경에서 미용 전공대학생의 4차 산업혁명에 대한 인식과 창업지식, 창업 마인드 및 창업 의지의 구조적 관계를 밝혀 미용 전공에 대한 대학 교육에서의 4차 산업혁명 시대에서 미용 서비스 창업에 대한 기초자료를 제공하고자 한다.

    

    

  
    
      2. 이론적 배경
      
        2.1. 4차 산업혁명
        2016년 다보스 포럼에서 4차 산업 혁명이 주제로 다루어지면서 한국에서도 4차 산업혁명이 크게 부각 되고 있다. 4차 산업혁명의 정의는 명확하게 통일되어 있지 않지만 주로 인공지능, 사물인터넷, 빅데이터, 증강현실, 가상현실 등이 산업기술에 융합된 인류 최대의 혁명이라 할 수 있으며, 산업의 패러다임전환으로 미래사회의 급격한 변화를 예고하고 있다(Cho, 2020).

        4차 산업혁명 시대의 도래로 소비의 형태는 블록체인과 같은 기술 발전으로 개인 소유 형태에서 공유중심 체제로 전환될 것으로 예상되며, 노동력 중심에서 첨단과학 기술로의 급격한 전환과 함께 기업의 효율화로 노동시장과 일자리 변화로 고용의 문제가 발생 될 것이다(Hwang, 2019).

        미용산업 분야에서도 4차 산업혁명과 발맞추어 최첨단 기술에 미용산업을 접목한 뷰티테크를 선보이기도 하고 미용 서비스와 IT 기술을 융합한 맞춤형 서비스를 모델링하는 등 다양한 형태로 진화할 것으로 전망되고 있다(Yuk, 2018). 이에 미용 전공 대학생들은 4차 산업혁명 시대를 인식하고 미용 현장에 변화 상황에 대처하는 등의 미래에 대한 준비가 필요할 것으로 사료된다.

      

      
        2.2. 창업지식
        창업지식은 창업과 관련한 구체적 지식에 관한 개념으로 창업 관련 지식이라고 할 수 있다(Jung & Jung, 2018). 창업에 있어서는 관련 지식이 높을수록 창업 의지나 욕구가 발생 되는 직접적 원인이 되기도 한다(Timomons, 1994). 창업지식에는 창업의 시작부터 자원관리, 경영관리, 사업계획 및 마케팅 부분까지 전 분야가 해당된다고 할 수 있으며(Cha, 2012), 창업지식을 습득할수록 기업가적 태도나 기회 인식이나 벤처 참여에 대해 자신감을 키울 수 있기 때문에 대학생들에게는 창업지식 습득이 매우 중요하다고 할 수 있다(Boldureanu et al., 2020). 또한 선행연구에 따르면 창업 교육을 통한 창업지식의 습득 수준이 높을수록 창업 의지에 직접적 영향을 주기 때문에 창업지식습득을 위한 창업 교육의 역할이 매우 중요할 것으로 보여진다(Jung & Jung, 2018).

      

      
        2.3. 창업 마인드
        창업 마인드는 창업자가 창업의 유지와 지속적 발전을 위해 행동하는 모든 과정을 의미한다(Kim, 2019). 본래 마인드는 개인의 신념이나 태도, 사고방식이라는 뜻으로 목표와 행동을 결정하고 도전하고자 하는 창업자의 마음가짐을 의미한다(Lee & Ha, 2022). 창업 마인드는 창업자의 경영을 포함한 창업에 관련된 광범위한 내용뿐만 아니라 창업 관련 시장을 이해하고 도전하는 의식을 가지고 과감한 자세로 임하는 자세가 포함된 개념이다(Kwon & Kim, 2023). 또한 창업은 창업 이후 성공할 것이라는 믿음이 반드시 동반되어야 창업을 지속할 수 있으므로 창업자에게 창업 마인드는 무엇보다 중요하다 할 수 있다(Kim, 2020a).

      

      
        2.4. 창업 의지
        창업은 새롭게 사업을 시작하여 경제적 성과를 얻는 것으로 창업 의지는 창업이나 창업 과정을 결정하는 개인적이고 내적인 의지를 말한다(Ko et al, 2017). 창업 의지는 창업을 시작하고자 하는 열망과 인식에서 시작되는 것으로 계획된 행동이론과 사회인지 이론에 기초하며 예비창업자에게는 창업으로 가는 첫 실행 관문이라 할 수 있으며(Ajzen, 1991; Zhao & Wibowo, 2021), 의사결정과 창업 행동에 영향을 미치는 중요한 변수라 할 수 있다(Leaze, 2002). Shapero(1984)의 창업 의지에 대한 선행연구에 따르면 국가나 지역 경제의 침체로 벗어나려는 욕구가 강할수록 높아지는 것을 확인할 수 있었고, Krueger et al.(2000)은 창업의 인지된 욕구나 실현 가능성이 높을수록 창업 의지가 높은 것으로 확인된 바 있다.

      

    

    

  
    
      3. 연구방법
      
        3.1. 연구가설
        본연구의 가설은 다음과 같다.

        H1. 4차 산업혁명 인식은 창업지식에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

        H2. 4차 산업혁명 인식은 창업 마인드에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

        H3. 4차 산업혁명 인식은 창업 의지에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

        H4. 창업지식은 창업 의지에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

        H5. 창업 마인드는 창업 의지에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

      

      
        3.2. 측정 도구
        측정 도구는 선행연구를 본 연구에 맞게 수정 보완하여 사용하였다. 먼저 4차 산업혁명의 인식은 Won(2019), Kwon (2022)과 창업지식은 Jung and Jung(2022)과 Lee(2022) 등을 참고하였다. 창업 마인드는 Kim(2019)과 Jung(2020) 창업 의지는 Kim(2019)과 Won(2019)의 연구를 참고하였으며 5점 Likert 척도로 구성하였다.

      

      
        3.3. 자료수집 및 분석
        본 연구는 광주 전남지역 미용 전공대학생 중 창업과 관련된 수업, 동아리 활동 등을 경험한 학생을 대상으로 설문조사를 실시하였다. 조사 기간은 2022년 5월 1일부터 3주간 실시하였으며 조사원이 연구의 취지를 설명하고 작성하도록 하였다. 총 300부를 배포하여 불성실한 응답을 제외한 283부를 최종 분석하였다.

        수집된 자료는 SPSS 21.0과 AMOS 통계 프로그램을 이용하여 분석하였다. 분석 방법은 빈도분석, 신뢰도와 타당성 검증을 위한 탐색적 요인분석, 각 요인 간의 인과관계 모형에 대한 적합도 평가와 연구모형에 대한 경로계수 파악을 위하여 구조방정식 모델을 사용하였다.

        조사대상자의 일반적 특성으로 남성 31명(11.0%), 여성 252명(89.0%)으로 나타났다. 대학 유형은 2년제 대학 115명(40.6%), 4년제 대학 168(59.4%)로 나타났으며, 창업 예상 시기는 대학 재학 중 18명(6.4%), 졸업 후 1년 이내 29명(10.2%), 졸업 후 1-3년 미만 49명(17.3%), 졸업 후 3-5년 미만 66명(23.3%), 졸업후 5-10년 미만 79명(27.9%), 졸업 후 10년 이상 42명(14.8%)으로 나타났다.

      

    

    

  
    
      4. 연구 결과 및 고찰
      
        4.1. 측정 도구의 타당성 및 신뢰도
        
          4.1.1. 탐색적 요인분석 및 신뢰도 분석 결과
          탐색적 요인분석 및 신뢰도 분석은 Table 1과 같다. 먼저 4차 산업혁명 인식에 있어 KMO는 0.75, Bartlett의 구형성 검증은 752.253(df = 10, p = 0.0)로 유의한 것으로 나타났고, 창업지식에 있어 KMO는 0.879, Bartlett의 구형성 검증은 1318.47(df = 21, p = 0.0)로 유의한 것으로 나타났다. 또한 창업 마인드에 있어 KMO는 0.864, Bartlett의 구형성 검증은 1101.297(df = 21, p = 0.0)로 유의한 것으로 나타났고, 창업 의지에 있어 KMO는 0.912, Bartlett의 구형성 검증은 1785.317(df = 36, p = 0.0)로 유의한 것으로 나타났다.

          
            Table 1. 
				
            

            
              Exploratory factor analysis and reliability analysis
            
            

          

          
            
              
                	Factors and Metrics
                	Actor loadings
                	Eigen value
                	Variance explanation
(%)
                	Reliability
              

            
            
              	
                Awareness of the 4th Industrial Revolution
              
            

            
              	I am interested in the 4th industrial revolution.
              	.851
              	3.188
              	63.766
              	.855
            

            
              	The 4th industrial revolution affects my future (job and life).
              	.845
            

            
              	The 4th industrial revolution affects the beauty (beauty) field
              	.802
            

            
              	We are preparing for the future related to career development in preparation for the 4th industrial revolution.
              	.772
            

            
              	Know the concept of the 4th industrial revolution
              	.715
            

            
              	Total cumulative variance explanatory power:63.766%, KMO = .750, Bartlett's test χ² = 752.253 (df = 10, p = .000)
            

            
              	
                Entrepreneurship Knowledge
              
            

            
              	I am familiar with the legal aspects of starting a business.
              	.878
              	4.595
              	65.648
              	.911
            

            
              	I am well aware of the elements of funding required for start-ups and how to support them.
              	.840
            

            
              	I am familiar with the administrative procedures for starting a business.
              	.832
            

            
              	I can explain the business process to others well.
              	.826
            

            
              	There is appropriate decision-making know-how to achieve entrepreneurial performance
              	.802
            

            
              	We know what it takes to start a business.
              	.755
            

            
              	We are familiar with the costs of starting a business.
              	.730
            

            
              	Total cumulative variance explanatory power:65.648%, KMO = .879, Bartlett's test χ² = 1318.470 (df = 21, p = .000)
            

            
              	
                Entrepreneurship Mind
              
            

            
              	They have a very positive attitude towards various systems that support start-ups.
              	.847
              	4.325
              	61.780
              	.895
            

            
              	If you acquire information about the start-up support system, you will be able to succeed.
              	.827
            

            
              	I am interested in starting a business, and if I start a business, I will definitely succeed.
              	.793
            

            
              	You will be convinced of entrepreneurial opportunities and will have an innovative mind.
              	.778
            

            
              	I tend to listen to the opinions of people around me for interest in and challenges in starting a business.
              	.765
            

            
              	I have a lot of interest in new things for entrepreneurship.
              	.755
            

            
              	I want to start a business after understanding the business environment and practicing enough.
              	.729
            

          

          

          본 연구의 각각의 요인에 대한 요인 적재치는 0.4 이상으로 나타나 구성개념의 타당성이 검증되었으며 신뢰도 분석결과 ‘4차 산업혁명 인식’ 0.855, ‘창업지식’ 0.911, ‘창업 마인드’0.895, ‘창업 의지’ 0.927로 나타나 신뢰할만한 수준으로 볼 수 있다.

        

        
          4.1.2. 확인적 요인분석 결과
          연구가설 검정에 앞서 외생변수와 내생변수에 대해 확인적 요인분석을 실시한 결과는 Table 2와 같다. 분석 결과 연구 단위의 적합도 지수 중 χ² = 573.482(df = 310, p = 0.00), χ²/df = 1.850, RMR = 0.069, GFI = 0.871, AGFI = 0.831, NFI = 0.901, TLI = 0.941, IFI = 0.952, CFI = 0.951, RMSEA = 0.055로 연구단위 적합도가 적절하게 구성되었다는 것이 증명되었다. 또한 척도들이 해당 요인들에 대한 대표성을 갖는지를 평가하기 위해 CR(Construct Reliability와 AVE (Average Variance Extracted)를 계산한 결과 모든 요인의 CR은 기준치인 0.70 보다 높게 나타났으며, AVE도 기준치인 0.5 보다 높아 사용된 측정항목들이 충분히 대표성을 가진다고 말할 수 있다.

          
            Table 2. 
				
            

            
              Results of confirmatory factor analysis of measurement model
            
            

          

          
            
              
                	Item
                	
                	Factor
                	Non-standardization
                	Standardization
                	S.E
                	t-value
                	CR
                	AVE
              

            
            
              	Awareness of the 4th Industrial Revolution
              	⟶
              	Awareness 1
              	1.000
              	.554
              	
              	
              	.847
              	.538
            

            
              	⟶
              	Awareness 2
              	.852
              	.517
              	.108
              	7.904***
            

            
              	⟶
              	Awareness 3
              	1.036
              	.644
              	.123
              	8.420***
            

            
              	⟶
              	Awareness 4
              	1.644
              	.927
              	.164
              	9.996***
            

            
              	⟶
              	Awareness 5
              	1.463
              	.821
              	.149
              	9.830***
            

            
              	Entrepreneursh
              	⟶
              	Entrepreneurship Knowledge 1
              	1.000
              	.684
              	
              	
              	.913
              	.602
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Knowledge 2
              	.955
              	.701
              	.072
              	13.219***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Knowledge 3
              	1.036
              	.752
              	.091
              	11.391***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Knowledge 4
              	1.037
              	.662
              	.101
              	10.311***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Knowledge 5
              	1.379
              	.864
              	.108
              	12.815***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Knowledge 6
              	1.386
              	.867
              	.110
              	12.614***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Knowledge 7
              	1.247
              	.778
              	.105
              	11.865***
            

            
              	Entrepreneurship Mind
              	⟶
              	Entrepreneurship Mind 1
              	1.000
              	.730
              	
              	
              	.904
              	.576
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Mind 2
              	.910
              	.756
              	.061
              	14.882***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Mind 3
              	.885
              	.804
              	.070
              	12.677***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Mind 4
              	.882
              	.793
              	.070
              	12.588***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Mind 5
              	.812
              	.694
              	.068
              	12.001***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Mind 6
              	.721
              	.640
              	.071
              	10.125***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Mind 7
              	.744
              	.622
              	.074
              	10.097***
            

            
              	Entrepreneurship Intention
              	⟶
              	Entrepreneurship Intention 1
              	1.000
              	.697
              	
              	
              	.926
              	.583
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Intention 2
              	1.177
              	.819
              	.092
              	12.780***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Intention 3
              	1.226
              	.787
              	.098
              	12.571***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Intention 4
              	1.248
              	.816
              	.096
              	13.007***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Intention 5
              	1.144
              	.726
              	.100
              	11.449***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Intention 6
              	1.372
              	.871
              	.100
              	13.664***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Intention 7
              	1.112
              	.769
              	.090
              	12.326***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Intention 8
              	1.071
              	.733
              	.091
              	11.829***
            

            
              	⟶
              	Entrepreneurship Intention 9
              	.973
              	.632
              	.096
              	10.177***
            

            
              	Fit Statistics : χ² = 573.482(df = 310, p = .000), χ²/df = 1.850, RMR = .069, GF = .871, AGFI = .831, NFI = .901, TLI = .941, IFI = .952, CFI = .951, RMSEA = .055
            

          

          
            
              ***p<.001
            

          

          

        

        
          4.1.3. 상관관계 및 판별 타당성 검증
          각 요인들 간의 상관관계를 분석한 결과는 Table 3과 같다. 먼저 상관관계 분석 결과 4차 산업혁명 인식과 창업지식, 창업마인드, 창업 의지의 각 변수간 상관관계는 모두 정(+)의 상관관계가 있는 것으로 나타났다(p < .05). 또한 구성개념들의 판별 타당성은 Fornell and Larcker(1981)가 제시한 상관계수의 제곱값과 AVE를 비교하는 엄격한 기준으로 살펴보았다. 가장 높은 상관계수인 창업 마인드와 창업 의지 간의 상관계수 제곱값은 0.286이고, 가장 낮은 AVE값으로 4차 산업혁명 인식이 0.538로 상관계수 제곱값 보다 더 높은 것으로 나타나 구성개념들의 판별 타당성은 확보되었음을 확인하였다.

          
            Table 3. 
				
            

            
              Correlation and discriminant validation
            
            

          

          
            
              
                	No
                	Code
                	M±SD
                	1
                	2
                	3
                	4
              

            
            
              	1
              	Awareness of the 4th Industrial Revolution
              	3.27±.754
              	
                .538
              
              	
              	
              	
            

            
              	2
              	Entrepreneurship Knowledge
              	3.02±.787
              	.328***
              	
                .602
              
              	
              	
            

            
              	3
              	Entrepreneurship Mind
              	3.66±.702
              	.199**
              	.148*
              	
                .576
              
              	
            

            
              	4
              	Entrepreneurship Intention
              	3.60±.800
              	.308***
              	.269***
              	.535***
              	
                .583
              
            

          

          
            
              Note. The dark part on the diagonal is the AVE value.
            

            
              *p < .05, **p < .01, ***p < .001
            

          

          

        

      

      
        4.2. 구조모형 및 가설 검증
        본 연구의 가설에 의한 전체적인 구조모형의 적합도를 분석한 결과는 Table 4와 같다. 분석결과 구조모형의 적합도 지수 중 χ² = 613.763(df = 316, p = 0.000), χ²/df = 1.942, RMR = 0.070, GFI = 0.863, AGFI = 0.823, NFI = 0.900, TLI = 0.934, IFI = 0.946, CFI = 0.945, RMSEA = 0.058로 기본적인 요건을 충족하고 있으므로 전반적인 적합도는 양호하다는 것이 증명되었다.

        
          Table 4. 
				
          

          
            Verification of goodness of fit of structural model
          
          

        

        
          
            
              	Items
              	CMIN
              	
                p
              
              	RMR
              	GFI
              	AGFI
              	NFI
              	TLI
              	IFI
              	CFI
              	RMSEA
            

          
          
            	Goodness of fit
            	613.763
            	.000
            	.070
            	.863
            	.823
            	.900
            	.934
            	.946
            	.945
            	.058
          

          
            	Standard
            	-
            	-
            	≤ .05
            	≥ .90
            	≥ .90
            	≥ .90
            	≥ .90
            	≥ .90
            	≥ .90
            	≤ .08
          

          
            	Judgment
            	-
            	-
            	Good
            	Good
            	Good
            	Fitness
            	Fitness
            	Fitness
            	Fitness
            	Fitness
          

        

        

        본 연구에서 설정한 구조모형에 대한 가설을 분석한 결과는 Table 5와 같다. 먼저 4차 산업혁명 인식과 창업지식의 관계를 분석한 결과 4차 산업혁명 인식의 경로계수는 0.423, C.R값이 5.530(p < .001)으로, 창업지식에 정(+)의 영향을 미치는 것으로 나타나 가설 1은 채택되었고, 4차 산업혁명 인식과 창업 마인드의 관계를 분석한 결과 4차 산업혁명 인식의 경로계수는 0.175, C.R값이 2.540(p < .05)으로 창업 마인드에 정(+)의 영향을 주는 것으로 나타나 가설 2는 채택되었다. 또한 4차 산업혁명 인식과 창업 의지의 관계를 분석한 결과 4차 산업혁명 인식의 경로계수는 0.134, C.R값이 2.183(p<.05)으로, 창업의지에 정(+)의 영향을 주는 것으로 나타나 가설 3은 채택되었고, 창업지식과 창업 의지의 관계를 분석한 결과 창업지식의 경로계수는 0.142, C.R값이 2.368(p < .05)로, 창업 의지에 정(+)의 영향을 주는 것으로 나타나 가설 4는 채택되었다. 마지막으로 창업 마인드와 창업 의지의 관계를 분석한 결과 창업 마인드의 경로계수는 0.551, C.R값이 7.697(p < .001)로, 창업 의지에 정(+)의 영향을 주는 것으로 나타나 가설 5는 채택되었다.

        
          Table 5. 
				
          

          
            Path coefficients of structural model
          
          

        

        
          
            
              	hypothesis
              	Non-standardized
              	Standardization
              	S.E
              	C.R.
              	
                p
              
              	Adoption
            

          
          
            	H1
            	Awareness of the 4th Industrial Revolution
            	⟶
            	Entrepreneurship Knowledge
            	.480
            	.423
            	.087
            	5.530***
            	.000
            	Adoption
          

          
            	H2
            	Awareness of the 4th Industrial Revolution
            	⟶
            	Entrepreneurship Mind
            	.235
            	.175
            	.092
            	2.540*
            	.011
            	Adoption
          

          
            	H3
            	Awareness of the 4th Industrial Revolution
            	⟶
            	Entrepreneurship Intention
            	.158
            	.134
            	.072
            	2.183*
            	.029
            	Adoption
          

          
            	H4
            	Entrepreneurship Knowledge
            	⟶
            	Entrepreneurship Intention
            	.147
            	.142
            	.062
            	2.368*
            	.018
            	Adoption
          

          
            	H5
            	Entrepreneurship Mind
            	⟶
            	Entrepreneurship Intention
            	.486
            	.551
            	.063
            	7.697***
            	.000
            	Adoption
          

        

        
          
            *p<.05, ***p<.001
          

        

        

      

      
        4.3. 직, 간접효과 및 총효과 검증
        4차 산업혁명 인식과 창업 의지의 관계에서 창업지식 및 창업 마인드의 간접효과 검증을 위하여 부트스트레핑(bootstrapping)을 통해 간접효과를 산출하였다. Table 6과 같이 간접효과의 95% 신뢰구간 내에 0이 포함되어 있는지를 확인하기 위하여 95% 신뢰구간의 하한값과 상한값을 분석한 결과 간접효과는 0.157(CI: 0.069, 0.262)로 경로의 신뢰구간에서 0을 포함하지 않았으므로 4차 산업혁명 인식과 창업 의지의 관계에서 창업지식 및 창업 마인드의 간접효과는 통계적으로 유의하다고 볼 수 있다.

        
          
          

          Fig. 1. 
				
          

          
            Path estimate of the research model.
          
          

          

        

        
          Table 6. 
				
          

          
            Verification of direct, indirect and total effects
          
          

        

        
          
            
              	Independent variable
              	
              	Dependent variable
              	Direct effects
              	Indirect effects
              	Total effects
              	BC 95% CI
            

            
              	Lower
              	Upper
            

          
          
            	Awareness of the 4th Industrial Revolution
            	→
            	Entrepreneurship Intention
            	.134
            	.157
            	.291
            	.069
            	.262
          

        

        
          
            BC : Bias Corrected, CI : Confidence Interval
          

        

        

      

    

    

  
    
      5. 결 론
      본 연구는 창업 관련 수업이나 동아리 활동 등의 경험이 있는 미용 전공대학생을 대상으로 4차 산업혁명 인식과 창업지식, 창업 마인드 및 창업 의지의 구조적 관계를 연구하였으며 결론은 다음과 같다.

      첫째, 4차 산업혁명 인식과 창업지식과의 관계를 분석한 결과 정의 영향을 주는 것으로 나타났고 4차 산업혁명 인식이 창업 마인드의 관계를 분석한 결과 정의 영향을 미치는 것으로 나타났다. 또한, 4차 산업혁명 인식이 창업 의지에 정의 영향을 미쳤으며, 창업지식과 창업 의지에 관계 역시 정의 영향을 주는 것으로 나타났다. 창업 마인드와 창업 의지와의 관계를 분석한 결과 역시 정의 영향을 미치는것으로 나타났다. 이러한 결과는 Kim(2020b)과 Lee(2016) 연구와 같이 4차 산업혁명의 인식이 높아질수록 고용에 대한 불안과 미래에 대한 불확실성으로 인해 창업을 생각하는 학생이 많다는 결과와 일치함을 확인할 수 있었다. 또한 Ko(2017) 연구에서 나타난 바와 같이 대학 교육에서 4차 산업혁명을 대비하기 위한 일환으로 창업과 관련된 프로그램 운영을 통해 창업에 대한 지식과 창업 마인드를 지속적으로 인식시키고 있기 때문으로 해석해 볼 수 있다. 이에 따라 미용 서비스 업무를 주로 담당하는 미용 전공 대학생에게 막연한 창업에 대한 프로그램 운영보다는 4차 산업혁명에 대한 인식을 높이고 대비하기 위한 구체적이고 체계적인 창업 교육이 필요할 것으로 사료된다.

      둘째, 4차 산업혁명 인식과 창업 의지 관계에 대한 구조모형의 적합도와 창업지식 및 창업 마인드의 간접효과를 검증한 결과 모두 통계적으로 유의한 것을 확인할 수 있었다.

      이러한 연구 결과를 통해 미용 전공대학생의 4차 산업혁명에 대한 인식은 미용 서비스 분야에서도 창업지식, 창업 마인드, 창업 의지와 구조적으로 영향을 미친다는 사실을 알 수 있었다. 이에 따라 대학 내에서 학생들에게 4차 산업혁명에 대한 정확한 이해와 함께 다양한 정보 제공 및 교육 프로그램을 제공함으로써 학생 스스로가 창업역량을 높여줄 필요성이 있을 것으로 사료된다. 그러나 광주 전남지역을 대상으로 한 연구가 진행되어 지역적으로 일반화하기에 무리가 있어 보여 연구 대상이나 지역을 좀 더 넓힌 포괄적 연구가 필요할 것으로 보이며 후속하여 미용과 관련된 창업 교육 프로그램 연구나 기존의 창업방식이 아닌 4차 산업혁명시대에 맞는 미용 서비스 창업 모델에 대한 연구도 진행되어야 할 것으로 사료된다.
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